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EWneT NpenHasHaden A Npoeana 8 MOCKOBCKOM METPOonMTeHe.
11pOBO3 Garaxa ona“H1BaeTos OTAGRBHO.

CTOMMOCTS NpOESfa  YCTaHABNMBAETCR B COOTEETCTBUM C
BEHCTEYOLIMMA TaDHDAMU.

CpoK AgicTaMA GWneTa # KOVMECTBO OCTABLIMXCH NOGIAOK MOXHO
NPOBEPHTE HA MHDOPMALMOHHOM TEpMHHANe.

BUNGT TPEGyeT GEPEXHOrO XpaHeHWs U OBDALLEHNS.

MW nOBpexaewwu MO BWHO NOA3BATENA W MW yTepe HE
BOCCTaKaBMBAETCH.

TPOCs6a COXPAHHTL BUNET R0 KOHLA NOEAAKH.

MOAGENKA NPOE3ALIX AOKYMEHTOB NPECABAYETCR N0 32KOKY.
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Размещение рекламы на билетах Московского метрополитена
 (Стоимость в рублях, действительны с 01.01.2012г.)

	Пакет
	Номиналы билетов по поездкам
	Колличество станций
	Min тираж (шт.)
	Сроки*
	Ср. число поездок на 1 билет
	Цена за 1 экз. Рекламы (руб.)
	Стоимость пакета (руб.)

	Базовый
	1,2,5,10,20,60
	182
	1000000
	1,5
	5
	2.10
	2 100 000

	Универсальный
	2,5,10,20,60
	182
	1000000
	3
	9
	2.60
	2 600 000

	Долгосрочный
	5,10,20,60
	182
	1000000
	6
	13
	3.20
	3 200 000

	Специальный
	1,2
	182
	1000000
	2
	1,5
	1.90
	1 900 000


Примечание: 100 % предоплата за 30 дней до начала кампании. Срок подготовки тиража: от утверждения  макета до продаж билетов с рекламой в кассах метрополитена - 45 дней.
*данные, прогнозируемые исходя из годовой статистики
СОДЕРЖАНИЕ ПАКЕТОВ:
Базовый (1,2,5,10,20,60) – максимально быстрая скоростью распространения вашей рекламы (до 1 млн. контактов/день). Имеет среднесрочный охват аудитории, за счет в присутствия в пакете билетов многоразового использования (5,10,20,60). Хорошо подходит для акций, предполагающих обмен билета на скидку (или другой бонус) при покупке вашего продукта/услуги. 

Универсальный (2,5,10,20,60) - оптимальный пакет по соотношению параметров. Скорость распространения/Охват/Кол-во контактов/Цена. За счет отсутствия номинала 1 поездка, исключает возможность нежелательных действий «купил – использовал – выбросил». Подходит для любых типов рекламных кампаний, направленных как на краткосрочную стимуляцию продаж, так и на построение долгосрочной узнаваемости бренда.

Долгосрочный (5,10,20,60) - долговременный охват аудитории, продажа билетов многоразового использования с относительно малой скоростью распространения. Обеспечивает максимальное количество контактов и длительное хранение контактором рекламной информации. Подходит для рекламных акций, направленных на построение долгосрочной узнаваемости бренда.

Специальный (1,2) – быстрый кратковременный охват аудитории. Удобен для акций с ограниченным сроком действия, предполагающих обмен/регистрацию билета на скидку (или другой бонус) при покупке вашего продукта/услуги. (Например, если акция запланирована на выходные – вы можете распространить билеты накануне в чт-пт и собрать их в сб-вс, что невозможно в других пакетах). 
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*Лицевая сторона проездного билета (86х54 мм) может быть полностью использована для размещения вашей полноцветной (150 lpi) рекламы.

*Обратная сторона проездного билета (86х54 мм) не используется для размещения рекламы.
Социальные и поведенческие характеристики:
· В среднем за месяц метро пользуются 75.6% (!) взрослого населения столицы (около 6,7 млн. человек), в среднем за день – 37% москвичей (более 3,3 млн. человек).

· Среди пассажиров метро представлены практически все демографические и социальные группы населения Москвы. Более половины пассажиров метро (54%, 3.7 млн.чел.) – москвичи активного возраста (25-54 лет). Доля женщин (55%, 3.7 млн.чел.) несколько превышает долю мужчин (45%, 3.1 млн.чел).

· Около двух третей пассажиров метро работают (65%, 4.5 млн. чел.).

· В семьях почти половины пользователей метро есть личный автомобиль (48%, 3.2 млн.чел.).

· Около двух третей пассажиров метро (64%, 4.4 млн. человек) пользуются какими-либо банковскими услугами. При этом треть пассажиров метро пользовалась банковскими картами, еще треть пользователей метро – личным счетом в банке. Примерно пятая часть пассажиров метрополитена берет банковские кредиты.

· Десятая часть жителей Москвы, пользующихся метро (10%, 673 тыс.чел.), за последние полгода совершала туристические и/или деловые поездки за границу.

· Практически две трети пассажиров метро имеют загородный дом (61%, 4.2 млн.чел.).
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