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ЛИПКАЯ АППЛИКАЦИЯ (СТИКЕРЫ) В ВАГОНАХ МОСКОВСКОГО МЕТРО
(Стоимость указана с учетом  НДС 18%, в руб.,  действительна с 01.08.2011г.)

	Линии метро
	Стоимость  одного рекламного места в месяц, для рекламной кампании

	
	3040 см;

простенок

I ярус,
торец
	3040 см;

простенок

II ярус
	3040 см;

на скосе
	4812 см;

на панели
	Пакеты
рекламных мест

	КОЛЬЦЕВАЯ
	10 725
	4 680
	1 300
	2 243
	90

	ЗАМОСКВОРЕЦКАЯ
КАХОВСКАЯ
	7 150
	4 160
	910
	1 560
	160 /320/640
на скосе – 100/200

	СОКОЛЬНИЧЕСКАЯ
	7 150
	4 160
	-
	1 560
	116/232

	ТАГАНСКО-КРАСНОПРЕСНЕНСКАЯ
	7 150
	4 160
	910
	1 560
	150/300/600

	КАЛУЖСКО-РИЖСКАЯ
	7 150
	4 160
	910
	1 560
	128/150/300/428
на скосе – 104

	СЕРПУХОВСКО-ТИМИРЯЗЕВСКАЯ
	7 150
	4 160
	910
	1 560
	160/180/320/360/680

на скосе – 160/180/320/500

	КАЛИНИНСКАЯ
	3 861
	2 340
	455
	780
	93/186

	ЛЮБЛИНСКАЯ
	3 861
	2 340
	-
	780
	80/160


ЛИПКАЯ  АППЛИКАЦИЯ  В  ВАГОНАХ  МЕТРО  типа  «Русич»

	Линия метро
	Стоимость одного рекламного места в месяц*
для рекламной кампании, в рублях с учетом НДС 18%
	Пакеты
рекламных

мест

	
	Простенок I ярус (см)
	Простенок II ярус (см)
	На панели 30х20
	

	
	15x40
	20x40
	30х40
	15x40
	20x40
	30х40
	
	

	КОЛЬЦЕВАЯ
	6 970
	8 580
	10 725
	2 810
	3 510
	4 680
	2 330
	90

	АРБАТСКО-ПОКРОВСКАЯ
	
	
	5 200
	
	
	3 120
	
	70

	
	3 250
	4 550
	
	1 755
	2 340
	
	1 300
	85/140/255

	ФИЛЕВСКАЯ
	3 250
	4 290
	-
	1 755
	2 340
	-
	1 300
	60

	БУТОВСКАЯ
	3 250
	4 290
	-
	1 755
	2 340
	-
	1 300
	35


При проведении рекламной  кампании с использованием липкой аппликации нестандартных размеров, стоимость одного рекламного места увеличивается  пропорционально площади с учетом повышающего коэффициента 1,1. 

При позиционировании любого рекламного места в вагонах метро, его стоимость увеличивается в 1,15 раз. 

При проведении рекламной  кампании сроком менее одного месяца, ее стоимость увеличивается в 1,15 раз.

Под месяцем понимается календарный месяц. Расчет  стоимости  рекламной  кампании, срок  которой  не кратный 1 (Одному) месяцу,  производится  исходя  из того, что месяц равен 30 (Тридцати) дням. Минимальный срок рекламной кампании – 15 календарных дней.
















































